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Resumen

A partir de la examinacion de videoensayos sobre cine recolectados en YouTube, este
articulo expone las caracteristicas distintivas que adquiere este género audiovisual en
dicha plataforma. Para el estudio se implementd un método mixto complementario
gue integré el analisis de contenido para revisar el impacto y la forma de la muestra de
54 clips y el analisis cualitativo para profundizar en la retérica verbal y audiovisual de
las piezas. Los resultados sugieren que se trata de un producto audiovisual cuya forma
se compone generalmente de imagenes de stock que ilustran lo enunciado verbalmen-
te y que en general tiene un bajo impacto en la plataforma. No obstante, la relevancia
de este género se encuentra en el registro que hace de formas del conocimiento —in-
tuitivo, concreto y universal- objetivadas en imagenes, memesy gifs de reaccién, entre
otros recursos textuales.
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Abstract

Based on the examination of video essays about cinema collected from YouTube, this
article outlines the distinctive features that this audiovisual genre acquires on this plat-
form. A complementary mixed-method approach was implemented for the study, in-
tegrating content analysis to review the impact and form of a sample of 54 clips, and
qualitative analysis to dig into the verbal and audiovisual rhetoric of the pieces. Our
findings suggest that it is an audiovisual product typically composed of stock images
that illustrate the verbal content and it generally has a low impact on the platform.
However, the significance of this genre lies in the way it documents different forms
of knowledge—intuitive, concrete, and universal—obijectified in images, memes, and
reaction gifs, among other textual resources.

Keywords: video essay, cinema, YouTube, film essay, textuality, audiovisua

Introduccion

A casi 20 afos de su creacion, YouTube es la plataforma para la distribuciéon de video
en linea mas popular del mundo. Desde sus inicios suscitd un giro tecnoldgico en tér-
minos de democratizacion de medios ya que promovia la participacion del publico en
la construccion de textos mediaticos y logrd generar una comunidad de produccion y
consumo de videos construida en torno al contenido generado por usuarios (Mufioz,
2019). Hoy en dia la plataforma esta constituida por una mezcla de contenidos pro-
fesionales, curados, amateur y grabaciones casuales, y se ha posicionado como un
espacio relevante para la comprension publica de la ciencia, ya que expande los limites
de la nocién de ciencia abierta y fomenta la alfabetizaciéon cientifica (Vizcaino-Verdu
etal., 2020).

Por su parte, el videoensayo es un producto audiovisual que ha ganado relevancia en
la Ultima década al combinar imagenes, sonido y escritura para comunicar ideas uti-
lizando el mismo lenguaje del cine y con un estilo personal. Garcia Roldan (2012) lo
describe como un “discurso reflexivo creado a partir de imagenes y sonidos”, y de esa
forma destaca la reflexividad natural del género que implica una cuidadosa considera-
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cion y analisis de su contenido en el mismo cédigo audiovisual que usa el cine. Asi, el
videoensayo es un género que ha encontrado auge en una plataforma como YouTube,
que facilita los procesos de creacion y publicacion de video por parte de productores
no profesionales.

El estudio que aqui se presenta fue construido desde la disciplina de estudios culturales
y el giro digital, ya que analiza la circulacion de videoensayos como objetos culturales
en una plataforma tecnolégica que promueve la creacion de contenidos generados por
usuarios amateur. Forma parte de un proyecto mas amplio titulado “Reconfiguracién
del videoensayo en YouTube" (uadec, 2022-2023), cuyo objetivo general de investi-
gacion fue examinar las maneras en que éste es reconfigurado en el entramado se-
mantico de YouTube a fin de explicar su impacto, forma y textualidad. Se recolectaron
videoensayos publicados en canales con diferentes perfiles de usuarios sin que hubiera
distinciéon entre ellos, en concordancia con los estudios previos que nos indican que
el significado de los temas en la plataforma se crea a partir de la convivencia tanto de
contenidos profesionales como amateur (Mufoz, 2019). Lo que se presenta en este
articulo son los resultados correspondientes a una muestra de videoensayos en espafol
gue tratan temas sobre cine: ésta fue la categoria que reunié la mayor cantidad de vi-
deos recolectados seguramente porque, como se explica en el siguiente apartado, este
género es un heredero directo del fiim-ensayo. Cabe agregar que el proyecto general
tiene un mayor alcance, pues en un futuro el objetivo es identificar distintos tipos de
videoensayo que emergen en la plataforma estudiada.

Revision de literatura

Un videoensayo es un clip de video que desarrolla ideas sobre un tema con un esti-
lo personal. Se trata de una evolucion del ensayo literario y del film-ensayo, con la
diferencia de que la reflexion se realiza a través de escritura, audio y formas visuales
(Visosevic y Myers, 2017). Pesci Gaytan (2012) amplia esta definicion destacando que
el videoensayo integra herramientas retéricas. Esto sugiere que no solo es una herra-
mienta para transmitir informacion, sino también un medio de persuasién y expresiéon
artistica.
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Como evolucion del ensayo literario, se puede advertir que dicho producto mantiene
el registro y rastro de formas del pensamiento, pero de acuerdo con Trzeciakowska
(2019) al trasladar la forma al codigo audiovisual éste se complejiza, ya que la retérica
trasciende el espacio linguistico y se desplaza al territorio del sonido y la imagen. En el
mismo tenor, Rascaroli (2008), siguiendo a Huxley (1960), sugiere que los videoensa-
yos deben ser estudiados a partir de tres polos de referencia: la subjetividad, relaciona-
da con el conocimiento intuitivo, la opinidn personal y la experiencia autobiografica;
la objetividad, relacionada con el conocimiento concreto y factual; y la universalidad,
relacionada con el conocimiento abstracto. En el fiim-ensayo, sin embargo, el polo de
la subjetividad es aun mas pronunciado, dado que existe una voz autoral extra textual
gue funciona como enunciador y narrador del ensayo (Rascaroli, 2008). Quiza sea por
este motivo que, como se vera en el apartado de estado del arte, la mayoria de los
estudios actuales sobre videoensayos se ocupa de la subjetividad expresada en ellos.

Como heredero del film-ensayo, Visosevic y Myers (2017) advierten que es comun en-
contrar en el videoensayo una revision estética de las peliculas. A los ojos de Vick (2021),
esto le da versatilidad al género pues el analisis filmico tiene un potencial interdisciplinario
al explorar las conexiones entre el arte cinematografico y otros aspectos de la sociedad.

Un aspecto que merece menciéon especial es la utilidad de este tipo de producciones
audiovisuales en el ambito educativo. A decir de Garcia-Roldan (2012), las caracte-
risticas pedagogicas del videoensayo lo ubican como una herramienta que vincula la
investigacion y las estrategias de aprendizaje. Esto es particularmente relevante si con-
sideramos que uno de los polos propuestos para su estudio es la objetividad del ensayo
y la integracion de conocimiento empirico y concreto.

Estado del arte

Smarandache (2021) sefiala que las plataformas digitales para publicar y compartir
video en linea permiten que el videoensayo moderno tenga una voz unificada y ocupe
un sitio particular. Aunque reconoce que no es una forma de comunicacion muy visible
o efectiva, muestra formas alternativas del pensamiento e interpretacion de textos que
van mas alla del logocentrismo.
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Trzeciakowska (2019) encuentra cémo se podria equiparar el registro de las opera-
ciones del pensamiento en este género haciendo énfasis en el conocimiento intuitivo:

Experiencia (realidad) en el referente.
Subjetividad en la manifestacion de un yo pensante.
Reflexion como y en la forma: asistematicidad por la transcripcion de procesos mentales.

A wnN =

Heterogeneidad y recursos disimiles.
a. Metalenguaje.

v

Voluntad de estilo.
Dialogo con el receptor.
7. Intervencion sociopolitica (Trzeciakowska, 2019).

Desde la comunicaciéon social se propone construir el sentido de los ensayos visuales
a partir de la hibridez. Marquina, Nufiez y Hernani (2018) subrayan que la naturaleza
hibrida que enlaza lenguaje visual y verbal permite que el videoensayo integre la sub-
jetividad del autor como el Otro con el que el destinatario se encuentra al observar el
video, esto les permite a ambos “entretejer ideas, emociones y afectos” (p. 2). Este
tipo de textos, entonces, implicarian no solo la hibridaciéon de coédigos sino también la
hibridacién de subjetividades y en ultima instancia la hibridacién de la realidad social y
estética, representadas por los géneros de ficcion y no ficcién.

Una de las practicas hibridadas en el videoensayo es el criticismo videografico. Leng
(2021) reconoce su emergencia como una practica académica dentro de los estudios
de cine. Es una practica que permite una interaccion mas profunda con las pelicu-
las y ha ganado popularidad en plataformas en linea donde las audiencias buscan
expandir su experiencia de consumo a través de videos relacionados con el cine.
Desde el enfoque de la cultura participativa, estas plataformas favorecen la transmi-
sion de saberes, el aprendizaje colaborativo y la creacién de proyectos colectivos, 1o
gue convierte al publico de producciones cinematograficas y textos mediaticos en
comunidades creativas que reinterpretan y reconfiguran el material de los textos de
entretenimiento, adaptandolo a sus propios marcos culturales (Jenkins, 2016). Es asi
que en dichas plataformas es comun también encontrar al videoensayo hibridado
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con practicas de la cultura digital como la reutilizacion de imagenes y el remixeo’ de
contenido audiovisual.

Catherine Grant (2015 en Russo, 2021) destaca la capacidad performativa de este gé-
nero dado que los creadores de contenido expresan su ser a través de estos productos
donde se pueden apreciar sus pensamientos, emociones u orientaciones politicas, lo
gue daria cuenta de la subjetividad implicada en la creacién de este tipo de videos.

Por otro lado, respecto al andlisis de la objetividad en los videoensayos, Visosevic y
Myers (2017) destacan que algunos de estos productos son resultado de procesos
rigurosos de investigacion. Es asi que en la actualidad se pueden encontrar revistas
académicas como Tecmerin, Necsus e in[Transition] dedicadas a la publicacion de vi-
deoensayos.

Para el analisis retérico, Trzeciakowska (2019) sugiere abarcar las diferentes operacio-
nes del pensamiento tomando como punto de partida la lectura multinivel del discurso
cinematografico de no ficcién:

[...] empieza en la superficie con la interpretacién de las imagenes y los sonidos indivi-
dualesy se vuelve mas profunda a medida que el texto va surgiendo de una organizacién
compleja de partes sucesivas que se dan en un orden lineal, narrativo, temporal y, a la

vez, siguen el orden vertical (p. 5).

Este tipo de lectura multinivel presumiblemente se daria a partir de la intertextualidad,
pero ese no es el unico recurso textual que usa el videoensayo. En relacion con los re-
cursos textuales, Nikerova (2022) realizé un estudio desde la lingUistica y encontré que
este género en YouTube integra diferentes modos semidticos, es decir, que el significa-
do del texto se logra comunicar no solo a través de un cédigo sino a través de la inte-
gracién de varios. Al respecto, Visosevic y Myers (2017) proponen considerar “imagen,

1 Aunque el término remix proviene del &mbito musical, actualmente es utilizado para referirse a cualquier modificacion de
productos culturales y obras ya existentes (cfr. Manovich, 2005).

Anuario de Investigacion de la Comunicacion CONEICC
NUm. XXX1 (2024) / ISSN: 2594-0880

https://anuario.coneicc.org.mx/index.php/anuarioconeicc/issue/view/33




Videoensayos sobre cine en YouTube: impacto, forma y textualidad

voz, ritmo, texto, sonido, musica, montaje y ritmo, etc.” (p. 3) como recursos textuales
y como codigos el lenguaje escrito y oral, las representaciones visuales y auditivas, asi
como la representacion gestual y espacial.

Método

Como se mencioné al inicio de este articulo, el objetivo del proyecto fue examinar las
maneras en que el videoensayo es reconfigurado en el entramado semantico de You-
Tube a fin de explicar su impacto, forma y textualidad. A partir de una metodologia
mixta por complementariedad, se disend un instrumento que integré tanto el andlisis
de contenido cuantitativo como el analisis cualitativo.

La primera parte del instrumento registré6 datos de identificacion e impacto de cada
clip que fue analizado. La sequnda parte fue dedicada a la examinacion de los aspectos
formales de los videos (duracion, elementos auditivos y visuales, tipo y estilo del texto).
Mientras estas dos primeras partes fueron disefadas siguiendo la técnica de andlisis de
contenido cuantitativo, la Ultima parte fue disefiada para analizar cualitativamente la
textualidad de los videoensayos tomando en cuenta sus premisas, temas, formas de
hibridacién, expresiones de subjetividad, objetividad y universalidad, asi como recursos
textuales o retoricos.

La operacionalizacion de estos conceptos se realizd de la siguiente manera. Por un lado,
las premisas y temas de los videos se trataron como conceptos abiertos a la interpreta-
cion de las analistas y posteriormente fueron agrupados de acuerdo con la identifica-
cion de patrones emergentes. Por otro lado, las formas de hibridacion, expresiones de
subjetividad, objetividad y universalidad, y los recursos textuales contaban con pautas
especificas para estandarizar la observacion. Es asi que se consideré que la hibridacion
se podia dar en cuanto a género del video, estilo discursivo o propdsito textual; que las
expresiones de subjetividad, objetividad y universalidad debian contrastarse con formas
del conocimiento intuitivo, concreto y abstracto, respectivamente; y que los recursos
textuales o retéricos que encontrariamos con mayor frecuencia serian la ironia, metafo-
ra, contradiccion, broma, hipérbole, exceso semidtico e intertextualidad, pues estudios
anteriores sobre videos de YouTube los marcan como los mas frecuentes (Mufioz, 2019).
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Para recolectar la muestra, en primera instancia se programé un webcrawler que reco-
gi6 mil videos con la palabra videoensayo en sus descriptores. Estos primeros mil videos
fueron clasificados de acuerdo con su tematica obteniendo 231 casos en la tematica de
cine. Los resultados que se presentan en el siguiente apartado corresponden a una mues-
tra de 54 videoensayos elegidos de forma azarosa entre los casos relacionados con el
cine. Se parti6 de la idea de que este tipo de videos, al igual que otros flujos audiovisuales
que circulan en YouTube, puede tener una amplia variedad de formas y, por ese motivo,
fueron considerados para la muestra aquellos clips etiquetados por el creador con el
término videoensayo. Todos los casos analizados fueron producidos en idioma espafiol.

Antes de iniciar el analisis se hizo una prueba piloto que permitié mejorar el orden de
los items para que fuera mas sencilla la examinacién de los clips para las codificadoras.
El trabajo de codificacion y analisis fue realizado por dos codificadoras, que a partir de
una prueba de confiabilidad arrojaron un porcentaje de coincidencias de 78 por ciento.
A partir de esta prueba, se agregaron también guias de analisis para la uUltima parte y,
para evitar sesgos de interpretacion, se recogieron las palabras textuales expresadas en
los clips para el analisis de la subjetividad, objetividad y universalidad de los textos; se
integrd también un apartado que recogia las impresiones sobre otras formas no verba-
les de estas categorias.

Para el trabajo de campo, las codificadoras registraban los datos de identificacion, im-
pacto y forma del videoensayo durante el primer visionado del clip audiovisual. Poste-
riormente, para el analisis de la textualidad, cada video fue observado entre dos y tres
veces mas. En el siguiente apartado se presentan los resultados de investigacion.

Resultados

Los resultados de la investigacion ofrecen datos significativos sobre el impacto de los
videoensayos analizados. Con un promedio de 5624 reproducciones por video, se evi-
dencia un alcance considerable, aunque se destaca que el 48.1% de los videos obtuvie-
ron menos de 100 reproducciones. Por otro lado, 29.6% de los videoensayos lograron
superar las mil reproducciones, indicando la presencia de contenidos mas populares
dentro de la muestra estudiada.
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En cuanto a la interaccién de la audiencia, el promedio de comentarios por video fue
de 18. Resulta relevante observar que 53.7% de los videos carecia de comentarios, su-
giriendo una falta de participacién en mas de la mitad de la muestra. Ademas, 22.2%
de los videoensayos recibieron menos de 10 comentarios, lo que refleja un nivel bajo
de interaccioén e involucramiento de la audiencia.

En la dindamica de los comentarios se evidencia una predominancia del reconocimiento
positivo. Del total de 43 comentarios recolectados, 58.1% expresaba elogios hacia la
calidad y el contenido del videoensayo. Solo 6.9% de los comentarios se dedicaban a
realizar sugerencias o criticas, indicando una proporcion relativamente baja de interac-
tividad critica por parte de la audiencia.

Acerca de la forma que adoptan los videoensayos, los siguientes datos proporcionan
una vision completa de sus caracteristicas. Con una duracion promedio de 554 se-
gundos, equivalentes a nueve minutos y 14 segundos, se destaca la diversidad en el
tiempo de reproduccién, desde el mas corto con 81 segundos hasta el mas extenso de
casi una hora de duracion.

En cuanto a los elementos auditivos, se observa una prevalencia del uso de la voz en
off o superpuesta en el 87% de los casos, acompafiada en un 72.2% por musica.
Entre los elementos auditivos adicionales, destaca la presencia del sonido de stock en
el 29.6%, sonido directo en el 16.6%, efectos de sonido en el 14.8%, y efectos apli-
cados al audio en el 5.5 por ciento.

En lo que respecta a los elementos visuales, se identificd un uso generalizado de re-
cursos como el video de stock (94.4%), titulos (64.8%), e imagenes o fotografias
(42.5%). Los términos video de stock y audio de stock son usados en este estudio para
referirnos al vasto archivo audiovisual que tiene como recurso el creador de videoensa-
yos para elaborar su pieza. En dicha categoria se incluyen tanto imagenes como audio
de las peliculas que se analizan, como material de archivo, videos descartados y esce-
nas de otros textos mediaticos que son, parafraseando a Wees (1993), recicladas para
presentarlas de una nueva forma a un publico que pueda apreciarlas (p. 5).

Otros elementos visuales que aparecieron con menor frecuencia fueron el video de
accion directa (22.2%), animaciones (14.8%), pantalla dividida (12.9%), efectos apli-
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cados a la imagen (7.4%), y graficos estadisticos (1.8%). Estos Ultimos proporcionan
distintas posibilidades para la presentacion visual cuya integracion al montaje final se-
guramente depende de las capacidades técnicas de los autores. Se hablara mas sobre
esto en las conclusiones, por lo pronto aqui se destaca que los videoensayos de accion
directa suelen emplear entre dos y tres tipos de planos, siendo el plano medio corto
0 bust shot el mas usado, acompafado mayormente por un angulo normal y una ca-
mara mayoritariamente fija, con ocasionales movimientos que integran dinamismo a
la composicion visual.

Sobre la textualidad de los videoensayos, se destaca que solo 18.5% de los videos ana-
lizados se originaron desde el género de ficcién, donde los creadores dramatizan una
historia dentro de la cual se inserta su videoensayo. En cambio, se observa una mayor
variedad en cuanto al estilo de éste, como se explica mas adelante, destacando que la
mayoria se construye desde la argumentacion.

Tabla 1. Tipos de texto.

Tipo de texto NUm. de videos Porcentaje
Argumentativo 24 44.4%
Expositivo 20 37%
Descriptivo 7 12.9%
Narrativo 2 3.7%
No discernible 1 1.9%

Fuente: Elaboracién propia.

La textualidad del producto final surge de la hibridacion de géneros, estilos y tipos
de textos,? una amalgama que confiere singularidad a cada produccion. En ese sen-
tido, en la exploracion de la hibridacion de géneros, se identificaron casos donde las
imagenes reales se tratan como formas de ficcion, personajes ficticios se discuten en

2 Se considerd que el texto narrativo tiene el propésito de contar una historia; se buscé identificar personajes, acciones, tiempo y
espacio. El texto descriptivo tiene la intencion de representar a una persona, objeto, animal, tema o cosa, presentando rasgos y
caracteristicas de lo descrito. El texto expositivo presenta informacion sobre un tema de forma clara y objetiva; su intencion es
transmitir dicha informacién. El texto argumentativo busca defender una opinién; se identifican razones o argumentos. Un ensa-
yo por definicion seria un texto argumentativo, sin embargo, hubo casos donde no se identificaban argumentos claros y fueron
clasificados de diferente manera.
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términos no ficticios, y se entremezcla la percepcién de la realidad con la percepcion
de la representacion, como se evidencia en los videoensayos sobre “Memorias de un
Burdcrata” (Medrano, 2021) y “Trainspotting” (Alvarez, Minutti y Bustos, 2019).

La hibridacion fue una categoria dentro del instrumento con que se analizd la muestra.
En ella las analistas registraban su observacion sobre la presencia de dos 0 mas géne-
ros, estilos o tipos de textos en cada clip analizado. Se destaca que el videoensayo, en
su mayoria, adopta una estructura argumentativa con elementos descriptivos, expositi-
vos y narrativos, representando 40.7% de la muestra. La fusion de estos tipos de texto
enriquece la presentacion, permitiendo que el videoensayo persuada al espectador en
la interpretacion de las peliculas analizadas a partir de una variedad de recursos textua-
les, como se menciona mas adelante.

También se detectaron algunos casos (12.9%) donde el tipo de texto predominante era
la descripcion y se hacia uso de recursos del texto expositivo y narrativo para enriquecer
las descripciones. El que no hubiera un argumento central en el video nos habla de otra
forma de hibridacién que no fue analizada en el caso de este proyecto, pero que sin
duda debe ocupar la atencion académica mas adelante: la hibridaciéon entre videoen-
sayo, resefia de pelicula y critica cinematografica.

La hibridacién de estilos, por su cuenta, identificada en el 40.7% de los videoensayos,
revela la dualidad entre la exploracién subjetiva de la experiencia estética del ciney la
investigacion objetiva de aspectos de la prefiguracion y figuracion del mensaje. Estilos
como el académico-opinativo, académico-periodistico y periodistico-opinativo se en-
trelazan, ofreciendo una gama diversa de enfoques para analizar y comunicar la expe-
riencia cinematografica. Cabe agregar que, aunque también se habian considerado los
estilos politico y comico para el analisis, estos no obtuvieron resultados significativos.

También es importante mencionar que en cuatro casos (7.4%), se observd una mezcla
de mas de tres estilos, donde el artistico destaca como el mas efectivo para explorar la
subjetividad del placer estético sin caer en el sensacionalismo y la mera opinién personal.

Dentro de la textualidad del videoensayo se analizaron algunos aspectos de su retérica,
siguiendo la sugerencia de analizarlos desde los polos de la subjetividad, objetividad

Anuario de Investigacion de la Comunicacion CONEICC
NUm. XXX1 (2024) / ISSN: 2594-0880

https://anuario.coneicc.org.mx/index.php/anuarioconeicc/issue/view/33




Videoensayos sobre cine en YouTube: impacto, forma y textualidad

y universalidad (Rascaroli, 2008). El analisis de su retorica inici6 identificando las pre-
misas que cada obra deseaba examinar. En la Figura 1, pueden apreciarse las palabras
mas utilizadas al definir dichas premisas y temas de andlisis, para posteriormente pre-
sentar |os resultados sobre la retérica del corpus de analisis.

Figura 1. Temas y premisas.
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Fuente: Elaboracion propia.

En el analisis de los temas y premisas de la muestra de videoensayos se aprecia un
enfoque predominante en el andlisis filmico, abarcando tanto peliculas individuales
como la obra de directores de cine. El objeto de analisis se centra especialmente en la
representacion cinematografica, la relevancia de peliculas especificas y los elementos
distintivos de cada director o directora. Ademas, exploran aspectos de la producciéon
audiovisual, destacando la fotografia, el significado subyacente, la estética y los ele-

mentos sonoros.

Como se menciond al inicio de este apartado, hubo un porcentaje de clips que sobre-
salfan en la muestra por tener un mayor impacto. A continuacion, destacamos algunas
caracteristicas de los 12 videoensayos con mas reproducciones que aparecieron en di-
cha muestra: en cuanto a sus elementos auditivos, el 83% de ellos emplean la voz en
off, asi como musica en un 66.6%; en lo que respecta a sus elementos visuales, todos
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utilizan video de stock y ninguno de ellos presenta video de accion directa. Otros ele-
mentos visuales que se presentan de manera considerable son los titulos con 83% (10),
animaciones con 58% (7) e imagenes con 50% (6). Ademas, el 91.6% de ellos no pasa
de los 13 minutos, el 83% fueron publicados en canales dedicados en su totalidad a
tratar temas de cine y el 50% de los videoensayos son de un mismo canal (Zoom f7).
El tema mas popular es el estilo especifico de directores, con un 25%. Por su parte, el
video mas visto, “Videoensayo de Amores Perros” (Tobdon Gonzalez, 2019), es el que
cuenta con menos comentarios.

La apreciacion de la subjetividad en los videoensayos se manifiesta tanto verbal como
audiovisualmente, proporcionando distintos aspectos de la perspectiva de sus crea-
dores y creadoras. En términos verbales, la subjetividad se expresa principalmente a
través de la reflexion, la experiencia estética y la opinion, donde destaca la escasez de
enunciaciones del sujeto y la minima expresion de emociones.

A continuacion, se presenta una tabla que sintetiza el analisis cualitativo realizado por
las analistas al texto de los creadores de la muestra analizada, en el que se detectaron

diversas formas de subjetividad.

Tabla 2. Subjetividad.

Forma de la subjetividad NUmero de videos Porcentaje
Reflexion personal 16 29.6%
Expresion de la experiencia estética 14 25.9%
Emisién de una opinién 12 22.2%
Enunciacién de yo pensante 5 9.3%
Expresion de un sentimiento o emocion 1 1.9%
No discernible 6 11.1%

Fuente: Elaboracion propia.

Sin embargo, la riqueza de la subjetividad se revela de manera mas palpable en la for-
ma audiovisual de los videoensayos, donde las y los autores expresan su vision a partir
de la selecciéon personal de imagenes de peliculas, asi como de imagenes de su ciudad,
sus recuerdos y espacios domeésticos, ademas de titulos, intertitulos y autorrepresen-
taciones que explican sus decisiones autorales. Auditivamente, la voz de la persona
creadora establece el estilo del videoensayo, mientras que la seleccion musical refleja
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su gusto personal. Algunos clips analizados adoptan un enfoque que carece de formas
verbales y se construye como video musical con imagenes de las peliculas analizadas
apareciendo a través de una edicién mas ritmica. Por otro lado, se identificaron marca-
dores visuales como la claqueta (Version Beta, 2012) y la figura de una rana (Naranjo,
2022), que sirvieron como expresiones Unicas de la persona detras del videoensayo,
subrayando la importancia de la subjetividad en la creacion de estos contenidos.

Tabla 3. Objetividad.

Forma de la objetividad Numero de videos Porcentaje
Informacion tedrica del tema 14 25.9%
Contextos de produccién de las 14 25.9%

peliculas
Andlisis de escenas y elementos de 5 9.3%
produccinon audiovisual

Interpretacion de signos y simbolos 6 11.1%
No discernible 15 27.8%

Fuente: Elaboracion propia.

La objetividad en los videoensayos también se identificd tanto verbal como audiovi-
sualmente; este polo de analisis implica la integracion de conocimiento concreto en
el discurso de las personas creadoras. Desde la perspectiva verbal, la objetividad se
evidencia mediante la incorporacién de informacion teérica y la contextualizacion de
las peliculas, indicando una base sélida de conocimiento. Aun asi, se destaca que tam-
bién se integran analisis propios de escenas y elementos de la producciéon audiovisual,
asi como la interpretacion de signos y simbolos, lo que sugiere un equilibrio entre la
objetividad teodrica y el conocimiento empirico.

La objetividad en la forma audiovisual de los videoensayos se expresa de diversas mane-
ras. Por ejemplo, a través de una compilacion de peliculas, posteres y otros paratextos
como dispositivos documentales de significacion; pero también a través de imagenes de
detras de camaras, camaras y otro equipo técnico utilizados para la produccién, notas
periodisticas, lineas y figuras geométricas para resaltar aspectos del andlisis, imagenes de
noticieros, graficos y notas estadisticas, asi como esquemas narrativos y fichas técnicas.

El analisis de la universalidad en los videoensayos se realiz6 de acuerdo con diferentes
niveles de abstraccion. En el analisis verbal se identificd un primer nivel de abstraccion
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al desarrollar y discutir conceptos preexistentes en un 40.7% de los casos, pero sélo
un 16.7% de ellos desarrollaron un segundo nivel de abstraccion correspondiente a
la identificacion de la pluralidad de representaciones a la que se integran las peliculas
analizadas. En los videos analizados no se logré consolidar un pensamiento constructi-
vo de nuevos conceptos, al menos verbalmente.

En su forma audiovisual, la universalidad se expresa visualmente mediante la integra-
cion de imagenes de otros textos relacionados con la pelicula, signos y simbolos que
amplian el significado del texto a otros &mbitos, asi como memes y gifs que extienden
el significado del texto al ambito digital, y la inclusion de imagenes de la naturaleza y
del mundo contemporaneo.

Sobre la gama de recursos textuales que enriquecen la presentacion de ideas y la cons-
truccion de significados es importante comentar que la mayoria de estos recursos se
construyen a partir de la colision de discursos, muchas veces oposicionales, que hace
posible el cédigo audiovisual. Es decir, mientras escuchamos un discurso verbal, su
significacion es modificada por las imagenes visuales y auditivas que construyen un dis-
curso visual diferente que puede reforzar o contradecir al mensaje principal. De ahi que
los recursos retéricos en YouTube construyen mensajes polisémicos que solo pueden
comprenderse mediante la fusion del discurso verbal y el audiovisual.

En los videoensayos analizados destaca la intertextualidad como el recurso mas uti-
lizado, representando el 81.5% de los casos. El texto analizado y otros vinculados
paradigmaticamente se emplean para ilustrar y ampliar el significado del filme a otros
textos, estableciendo conexiones que verifican las interpretaciones verbales y refuerzan
la riqueza conceptual del analisis.

Por otro lado, el exceso semidético se presenté en 12.9% de los videoensayos, donde
la sobrecarga de signos y simbolos relacionados con el tema de analisis contribuye a la
expresion visual y simbdlica del género. Un ejemplo del uso de este recurso se encuen-
tra en el videoensayo “Bienvenido al aquelarre: Video ensayo sobre brujas y Suspiria”
(Enmimenteve, 2019), en el que el creador, ademas de video de stock, utiliza graficos,
imagenes abstractas, sonidos procesados, fotografias personales y musica para reforzar
la atmodsfera oscura de su video.
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Por su parte, la contradiccion (9.3%) se utiliza estratégicamente al presentar imagenes
reales como parte de la representacion analizada, buscando legitimar y contextualizar las
interpretaciones del videoensayista. Por ejemplo, en “Un dia de rodaje en pandemia-Vi-
deoensayo” (Mancilla, 2021), el autor destaca verbalmente las restricciones y riesgos de
grabar en pandemia, mientras que en las imagenes del video vemos como realiza dicha
hazafa; la contradiccion le permite mantener vivo su sentir e interpretacion de la expe-
riencia.

Ademas, se observé el uso de recursos textuales o retéricos como la metafora (7.4%),
donde simbolos audiovisuales, gifs de reaccion y memes refuerzan el significado de las
ideas expuestas verbalmente, aportando dimensiones visuales y emocionales a la narra-
tiva. Mientras que en “Cine, luz, verdad (Apuntes desde Heidegger)-Videoensayo com-
pleto” (Rodriguez Serrano, 2016) se usa el simbolo de la luz como representaciéon del
conocimiento y la racionalidad, en un contexto mas informal Ann Meléndez (2022) hace
breves inserciones de memes para denotar emociones como asombro, confusion o sor-
presa generadas por el discurso verbal.

Otros recursos, como la broma (7.4%), la hipérbole (5.5%), y la ironia (5.5%) se emplean
para expresar conflictos, controversias o resaltar aspectos especificos del analisis. En el
videoensayo titulado “Disney Maté a Spider-Man | Video Ensayo” (TheManCharly, 2021),
por ejemplo, el creador usa referentes culturales modificados para explicar con humor la
relacion entre la compania Walt Disney y el personaje de Spiderman, bromeando sobre la
similitud que hay entre esta relaciéon y la que tuviere una pareja icénica de Los Simpson.

Discusion y conclusiones

El presente estudio se realizd con el objetivo de examinar el impacto, forma y textua-
lidad que adquieren los videoensayos en una plataforma como YouTube donde los
significados son constantemente reconfigurados por las audiencias. De ahi que para
explicar el impacto que tiene este género en la plataforma, resultd revelador encontrar
la poca interactividad que tiene con sus audiencias. Esto sugiere que no es un género
en el que se fomente la participacion y la diversificacion de opiniones, sino que se cons-
truye desde el expertise del autor.
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No obstante, su impacto parece estar mas relacionado con la capacidad que tiene este
producto para dejar un registro de las operaciones del pensamiento audiovisual, area
de estudio y de gestiéon de relevancia si consideramos que el pensamiento visual esti-
mula las operaciones de memoria a corto plazo, que de ser presentada o intervenida
estratégicamente, ofrece la posibilidad de constituirse como estrategia para el apren-
dizaje a largo plazo (Pufiez Lazo, 2017). En esa cuestion, la muestra de clips analizados
ofrecié una gama de formas del conocimiento —intuitivo, concreto y universal- objeti-
vadas visualmente en memes, gifs de reaccion y otros recursos textuales.

En cuanto a la forma del videoensayo, los resultados sugieren una amplia variabilidad
en su extension, pero un estilo homogéneo en cuanto a los elementos auditivos y vi-
suales que lo componen, como la voz en off sobre imagenes de stock que ilustran lo
expresado verbalmente. No obstante lo anterior, hay casos que sugieren que la forma
del videoensayo en YouTube esta cambiando a partir de las capacidades técnicas de
cada productor o productora amateur. Se detectaron casos con video de accion en vivo
que ademas elaboraban una narrativa de ficcién, donde se insertaba el videoensayo.

Las capacidades técnicas de las y los productores es un asunto que requiere mayor
atencién académica ya que, presumiblemente, al tratarse de productores amateur, el
uso limitado de recursos podria reflejar un acceso restringido a la tecnologia, a la for-
macion cinematografica o a la cultural del remix. Esto nos hace cuestionarnos sobre la
evolucién del videoensayo en otros contextos sociales donde los usuarios de YouTube
tienen mayor poder adquisitivo.

La dimension auditiva en la composicion de los videoensayos, por su parte, podria ser
un elemento clave que contribuya a la experiencia del espectador al permitir que las
audiencias se vinculen con la voz autoral de estos productos audiovisuales y que esta
expresion de la subjetividad sea, precisamente, la que promueva una mayor participa-
cion e involucramiento.

En este texto se ha ofrecido una comprensién detallada de la estética y la estructura
visual que caracteriza a los videoensayos analizados. Su textualidad, como vimos, se
funda en una hibridacion de géneros, estilos y textos que genera la complejidad de los
MIismos.
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La hibridacion de estilos, por su cuenta, permite a las y los creadores adoptar diversos
enfoques con el fin de cautivara la audiencia y favorecer la comprensién del cine como
un fenédmeno social y culturalmente complejo. Estudios posteriores deberan analizar
con mayor detalle cémo se hibridan los videoensayos con géneros especificos, tales
como la resefia de pelicula y el criticismo videografico.

En la muestra analizada encontramos formas de expresién que van mas alla de la mera
critica, que muestran el conocimiento empirico de las y los autores, a través del analisis
detallado de los componentes visuales y auditivos que contribuyen a la creacién de
experiencias cinematograficas significativas. Esta presentacion de datos, aunada a la
descripcion de los contextos de producciéon de las peliculas, construye la objetividad
visual del contenido. Ademas, algunos de los materiales analizados incorporaron frag-
mentos de entrevistas con directores y directoras, enriqueciendo la objetividad median-
te la inclusion de voces y perspectivas externas. Se advierte entonces un esfuerzo de las
personas creadoras por equilibrar la subjetividad del videoensayo con el conocimiento
concreto para dar a los espectadores una experiencia estética fundamentada.

En cuanto al conocimiento abstracto, éste no se observé consolidado en la muestra de
clips analizada. Se nota un intento de abordar la universalidad desde la discusion teéri-
cay la pluralidad de representaciones, pero no se alcanzan a articular nuevas ideas en
el proceso verbal del videoensayo. La universalidad es un aspecto que es poco estudia-
do en los videoensayos y que requiere mayor atencion, sobre todo desde la perspectiva
de la alfabetizacion visual y digital.
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