Anuario de Investigacién de la Comunicacién CONEICC
Consejo Nacional para la Enseflanza y la Investigacion

de las Ciencias de la Comunicacion = e-ISSN 2594-0880

Nam. XXXI1I m 2026 = ARTICULOS DE REFLEXION TEORICA
https://anuario.coneicc.org.mx/index.php/anuarioconeicc/index

ANUARIO DE INVESTIGACION
DE LA COMUNICACION

CONEICC

La circulacion circular algoritmica: una
relectura de Bourdieu desde el For You Page

The Algorithmic Circular Circulation: Rereading
Bourdieu from TikTok’s For You Page

René Alexis Rodriguez Joagquin
Universidad de Guadalajara
renealexis.rodriguezjoaquin@gmail.com

RESUMEN

Este articulo propone una reflexion tedrica que recupera el concepto de cir-
culacion circular de la informacion, formulado por Pierre Bourdieu en So-
bre la television (1997), para analizar la logica de visibilidad algoritmica de las
plataformas de video corto, con TikTok como caso paradigmatico. El objeti-
VO general es comprender de qué manera el sistema de recomendacion del
For You Page reconfigura aquel circuito cerrado de retroalimentacion entre
productores y como incide en la homogeneizacion de la produccion cultural
digital. Através del dialogo entre la sociologia de los campos y los estudios de
plataformas, el trabajo argumenta que el algoritmo introduce un mediador
no humano que cuantifica y premia la conformidad en tiempo real, discipli-
nando la creacion antes de su circulacion. Se concluye que la homogeneiza-
cion contemporanea No opera principalmente sobre la recepcion del usuario,
sino sobre la oferta de los creadores, gobernada por el miedo a la invisibilidad.

Palabras clave: circulacion circular; algoritmos de recomendacion; TikTok;
homogeneizacion; produccion cultural; plataformizacion; visibilidad algorit-
mica; economia de creadores.
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ABSTRACT

This article proposes a theoretical reflection that revisits the
concept of the circular circulation of information, formulated
by Pierre Bourdieu in On Television (1997), to analyze the logic of
algorithmic visibility on short-video platforms, using TikTok as a
paradigmatic case. The general objective is to understand how
the For You Page recommendation system reconfigures this
closed feedback loop among producers, and how it impacts
the homogenization of digital cultural production. Through a
dialogue between the sociology of fields and platform studies,
this work argues that the algorithm introduces a non-human
mediator that quantifies and rewards conformity in real time,
disciplining creation prior to its circulation. It concludes that
contemporary homogenization does not operate primarily on
user reception, but rather on creator supply, governed by the
fear of invisibility.

Keywords: circular circulation; recommendation algorithms;
TikTok; homogenization; cultural production; platformization;
algorithmic visibility; creator economy.

INTRODUCCION
Las plataformas de video corto se han consolidado como uno
de los espacios centrales de la cultura mediatica contempora-
nea. TikTok, en particular, ha sido descrito como un paso evo-
lutivo en la forma en que la cultura se produce y se consume
en entornos digitales (Kaye et al, 2022) al punto de imponer
una gramatica audiovisual: el video vertical, breve y musicaliza-
do que las plataformas rivales han terminado por replicar. En
su superficie, este ecosistema promete una diversidad sin pre-
cedentes: millones de creadores producen contenido de ma-
nera incesante y cualquier usuario puede, en teoria, alcanzar
una visibilidad masiva sin intermediarios institucionales. Sin
embargo, la experiencia cotidiana de quien recorre estos feeds
revela una paradoja persistente: pese a la cantidad casi infinita
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de productores, los formatos, los audios, los encuadres y las na-
rrativas tienden a parecerse entre si de manera notable.

Esa tension entre abundancia y uniformidad constituye el pun-
to de partida del presente trabajo. La pregunta que lo orienta es
la siguiente: ;de qué manera la logica de visibilidad algoritmica
de las plataformas de video corto reconfigura la circulacion cir-
cular de la informacion teorizada por Bourdieu, y como ese cir-
cuito de retroalimentacion entre algoritmo y creadores incidiria
en la homogeneizacion de la produccion cultural digital? La hi-
potesis de lectura sostiene que el sistema de recomendacion
gue ordena el For You Page (en adelante, FYP) no inaugura un
fendmeno enteramente nuevo, sino que radicaliza y transforma
un Mmecanismo que la sociologia de la comunicacion ya habia
identificado en el campo periodistico décadas atras.

Conviene explicitar por qué un texto de 1996 sobre television re-
sulta pertinente para discutir la produccion cultural en una pla-
taforma de video corto, pues el traslado no es evidente y podria
parecer meramente ilustrativo. Son tres las razones que justifi-
can la eleccion: La primera es que la propuesta de Bourdieu no
explica la homogeneidad de |la oferta por la concentracion de la
propiedad ni por la existencia de una instancia central de cen-
sura, Sino por un mecanismo de retroalimentacion entre com-
petidores: precisamente el tipo de explicacion que exige una
plataforma donde no hay editores, donde el numero de pro-
ductores es enorme y donde, pese a ello, los productos se ase-
mejan. La segunda es que aguel mecanismo estaba anclado
en un dispositivo de medicion (el indice de audiencia) cuya fun-
cion estructural encuentra un analogo técnico en las métricas
de interaccion que hoy ordenan la distribucion del contenido, lo
gue permite comparar dos configuraciones historicas del mis-
Mo problema en lugar de proyectar una sobre la otra. La tercera
es que el vocabulario de la teoria de campos, con conceptos
como “capital simbdlico”, “violencia simbadlica” o “homologia”,
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ofrece un lenguaje para pensar la uniformidad sin atribuirla a
la falta de talento de los creadores ni a una determinacion téc-
nica unilateral, esto es, sin recaer en el juicio moral ni en el de-
terminismo tecnoldgico. La relectura que aqui se propone No
consiste, entonces, en aplicar un clasico por su prestigio, sino en
examinar hasta qué punto un mecanismo descrito para el cam-
po periodistico se conserva, se transforma o se quiebra cuando
su mediacion deja de ser humana.

En “Sobre la television”, Bourdieu (1997) describid un circuito ce-
rrado en el que los periodistas se observan, se leeny se citan en-
tre si, produciendo una homogeneidad de la oferta informativa
mucho mayor de lo que la diversidad aparente de los medios
sugeriria. Este articulo propone que aquel circuito de retroali-
mentacion entre pares humanos encuentra hoy una version
reconfigurada en el FYP, y para nombrarla se adelanta la cate-
goria que organiza el argumento. Por circulacion circular algo-
ritmica se entiende aqui el bucle mediante el cual un sistema
de recomendacion jerarquiza la visibilidad de los contenidos a
partir de sefales de desempeno previo como lo son el tiempo
de visualizacion y tasa de finalizacion, interacciones acumula-
das, hashtags y sonidos con alta frecuencia de uso, de modo
gue los videos mas distribuidos tienden a ser aquellos que el
propio sistema ya premio por asemejarse a lo que antes fun-
ciono; y mediante el cual los creadores, para no perder alcance,
replican de manera sistematica los trends, ganchos iniciales y
formatos que perciben como recompensados. El aporte que se
busca no consiste en afirmar, de manera genérica, que la socio-
logia de Bourdieu resulta aplicable a los algoritmos, cuestion ya
explorada por una literatura reciente (Airoldi, 2022; Sued, 2022),
Sino en precisar qué anade ese mediador no humano al circuito
original y como operaria especificamente sobre la produccion.

Ese circuito puede leerse, en términos de la teoria de los cam-
pos, como una lucha simbodlica por la atencion. Los creadores
compiten por un recurso escaso, el tiempo y la interaccion de
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los usuarios,y con ello el capital simbdlico que se disputa apare-
ce traducido en métricas publicas: reproducciones, “me gusta’,
comentarios y compartidos. En esa disputa, la plataforma ocu-
pa una posicion peculiar: no ejerce un control editorial previo
sobre lo que los creadores suben, pero si un control estructural
sobre lo que muestra y amplifica a través del FYP. El algoritmo
funciona asi como un gatekeeper automatizado que no prohi-
be, sino que ordenay premia de manera sistematica a quienes
mejor se ajustan a sus criterios de relevancia.

La reflexion que aqui se desarrolla se situa del lado de la oferta
(las practicas de los creadores de contenido) y no del lado de
la recepcion y los habitos de consumo de las audiencias, aun-
gue, como se argumentarg, el circuito solo se cierra cuando las
reacciones de los usuarios realimentan la clasificacion del siste-
ma. Esta precision distingue la propuesta del debate sobre las
burbujas de filtro y las camaras de eco, cuya solidez empirica
ha sido seriamente cuestionada (Bruns, 2019) y que, ademas,
se ocupa de aguello que el usuario ve y no de aquello que el
creador produce. El trabajo, de caracter tedrico, se construye
mediante el dialogo entre la teoria de los campos de Bourdieu
y los estudios de plataformas, y se apoya en evidencia empiri-
ca secundaria procedente de investigaciones sobre creadores
Yy usuarios, con atencion particular a las realizadas en Ameérica
Latina. Procede en cinco instancias: la reconstruccion del con-
cepto de Bourdieu; la presentacion de la visibilidad algoritmi-
ca como forma de poder; el analisis del FYP como dispositivo
de homogeneizacion, donde se examinan sucesivamente el
funcionamiento del sistema, la respuesta de los creadores y el
cierre del circuito en la interfaz; el deslinde frente a las teorias
de la recepcion; y una discusion final sobre alcances, limites y
agenda de investigacion.
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LA CIRCULACION CIRCULAR DE LA INFORMACION: CAMPO PE-

RIODISTICO Y HOMOGENEIZACION EN BOURDIEU
El concepto de circulacion circular de la informacion aparece
en “Sobre la television” (Bourdieu, 1997), obra que recoge dos
lecciones televisadas dictadas por el autor en 1996. Alli Bourdieu
sostiene una tesis que, a primera vista, contradice el sentido
comun: los productos periodisticos son mucho mas homoge-
neos de lo que se creg, vy las diferencias mas visibles entre me-
dios encubren profundas similitudes. La aparente pluralidad
de cabeceras, programas y voces oculta una notable uniformi-
dad en la seleccion de los temas, en su jerarquizacion y en los
marcos desde |os cuales se les aborda.

El mecanismo que explica esa homogeneidad es precisamen-
te la circulacion circular. Para Bourdieu, los periodistas consti-
tuyen un mundo cerrado que funciona en circuito: nadie lee
tantos periodicos ni consume tanta informacion de sus com-
petidores como los propios periodistas, que se vigilan reci-
procamente para saber que hace el otro, no quedarse atrasy,
llegado el caso, diferenciarse. El resultado paraddjico de esta
competencia por la diferencia es la uniformidad: para no per-
der una primicia que el rival pudiera tener, todos terminan cu-
briendo lo mismo del mismo modo. Las fuentes se comparten,
las agendas se contagian y la mirada colectiva del campo se
cierra sobre si misma. La informacion circula, entonces, en un
bucle que se retroalimenta entre productores antes de llegar
al publico. Importa retener este punto, porque de €l depende
buena parte del argumento posterior: se trata de una tesis so-
bre la oferta, formulada en el interior del campo de produccion
y con independencia de lo que las audiencias hagan después
con esos productos.

Esta dinamica se inscribe en el marco mas amplio de la teoria
de los campos. Para Bourdieu (1995), un campo de produccion
cultural es un espacio social estructurado, dotado de relativa
autonomia, en el que los agentes luchan por un capital es-
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pecifico conforme a reglas propias. EI campo periodistico, sin
embargo, esta sometido de manera particularmente intensa
a una restriccion externa: la presion del mercado, mediada por
la |ogica del indice de audiencia. Bourdieu denuncia la instau-
racion de lo que denomina una mentalidad del indice de au-
diencia, segun la cual la medicion del éxito comercial (el rating)
se convierte en criterio de legitimacion y en principio de orien-
tacion de la practica, incluso para agentes que se reivindican
autonomos.

Dos nociones complementarias resultan especialmente Utiles
para el argumento de este trabajo. La primera es la de violencia
simbdlica: una forma de imposicion que se ejerce con la com-
plicidad tacita de quienes la padecen y que opera con tanta
mayor eficacia cuanto mas invisible permanece. En el caso del
periodismo, Bourdieu habla de una censura que no necesita
censores explicitos, porque esta inscrita en la estructura del
campo y en las disposiciones incorporadas de sus agentes. La
segunda es la de homologia: la tendencia de las posiciones y
las practicas a alinearse segun una légica estructural compar-
tida, de modo que la diversidad de los productores no se tradu-
ce en diversidad de los productos.

El interés por recuperar este aparato conceptual radica en que
Bourdieu describid, ya en la década de 1990, un sistema en el
gue la medicion cuantitativa de la audiencia ejercia una presion
homogeneizadora sobre la produccion cultural. No obstante,
ese sistema seguia siendo, en lo esencial, humano: el rating
era interpretado por personas, las salas de redaccion reunian a
productores que se observaban cara a cara, y la retroalimenta-
cion operaba a través de circuitos sociales de mutuo reconoci-
miento. La pregunta que organiza las secciones siguientes es
gué ocurre cuando ese circuito incorpora un mediador que no
es humanoy que, ademas, opera a una velocidad y con una ca-
pacidad de cuantificacion que la sala de redaccion jamas tuvo.
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LA VISIBILIDAD ALGORITMICA COMO FORMA DE PODER: APOR-
TES DE LOS ESTUDIOS DE PLATAFORMAS

Los estudios de plataformas han desplazado el analisis del po-
der mediatico desde el control de la difusion hacia el control
de la visibilidad. Gillespie (2014) advirtic que los algoritmos de
recomendacion no deben concebirse como meros logros téc-
Nnicos neutrales, sino como dispositivos cargados de decisiones
humanas e institucionales que definen qué es relevante y para
guién. Al seleccionar, ordenar y jerarquizar el contenido, estos
sistemas producen lo que el autor denomina publicos calcula-
dosy participan activamente en la construccion de aguello que
una colectividad considera importante o digno de atencion. En
el ambito latinoamericano, Sued (2022) ha sistematizado este
campo bajo la nocion de culturas algoritmicas, mostrando que
los sistemas de recomendacion no solo distribuyen bienes cul-
turales, sino que participan en la configuracion de los reperto-
rios disponibles y de las expectativas con que se los consume.

Sobre esa base, Taina Bucher (2012) formuld una de las inver-
siones conceptuales mas fértiles para el campo. Analizando el
funcionamiento del entonces vigente algoritmo de Facebook,
Bucher observo que el regimen de poder de las plataformas
No se organiza, como en el panodptico de Foucault, en torno a
la amenaza de ser visto, sino en torno a la amenaza opuesta: la
de volverse invisible. La subjetividad que el sistema produce no
teme la vigilancia constante, sino la posibilidad permanente de
desaparecer del flujo, de no ser mostrada, de quedar relegada a
la irrelevancia. Esta amenaza de invisibilidad operaria como un
principio organizador de la conducta de los productores, que
ajustan sus practicas para no caer fuera del campo de lo visible.

Bucher (2018) profundizd esta linea con la nocion de imaginario
algoritmico: el conjunto de ideas, intuiciones y afectos que los
usuarios desarrollan acerca de qué son los algoritmos, como
funcionan y qué premian. Lo relevante de este concepto es su
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caracter performativo: las creencias sobre el algoritmo (aun
cuando sean imprecisas o erroneas) modelan las practicas de
los productores, y esas practicas, a su vez, alimentan al siste-
ma. Se configura asi un bucle en el que la representacion del
algoritmoy el comportamiento que esa representacion induce
se retroalimentan mutuamente. Esta precision resulta decisi-
va para el argumento gue sigue, pues permite sostener que la
presion homogeneizadora no requiere que los creadores co-
nozcan las reglas del sistema: basta con que actuen conforme
a lo que suponen sobre ellas.

Desde una perspectiva de economia politica, Nieborg y Poell
(2018) propusieron el concepto de plataformizacion de la pro-
duccion cultural para nombrar la penetracion de las infraestruc-
turas y las logicas economicas de las plataformas en todas las
fases de la creacion, distribucion y circulacion de los bienes cul-
turales. Su aporte decisivo para el argumento es la nocion de
mercancia cultural contingente: en el réegimen de plataformas,
el producto cultural deja de ser una obra acabada y estable para
convertirse en un artefacto continuamente reelaborado y reem-
paquetado en funcion de la retroalimentacion datificada de los
usuarios. La produccion se vuelve asi dependiente, en tiempo
real, de las métricas que la propia plataforma genera y devuelve.

Esta dependencia se inscribe en la arquitectura misma de lo
gue van Dijck et al. (2018) llamaron la sociedad de plataformas,
articulada por tres mecanismos compuestos: la datificacion,
gue convierte toda actividad en dato; la comodificacion, que
transforma esos datos en valor economico: y la seleccion, que
filtra y jerarquiza la visibilidad mediante algoritmos. En este
marco, la viralidad puede catapultar un contenido marginal a
una audiencia masiva, mientras que la invisibilidad lo condena
a la oscuridad, sin que medie ninguna prohibicion explicita. La
seleccion algoritmica seria, entonces, la forma contemporanea
de un poder que decide, silenciosamente, qué circula y qué no.
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Los sistemas que ordenan los feeds de video corto son modelos
de aprendizaje automatico que estiman, para cada par usua-
rio-contenido, la probabilidad de una interaccion determina-
da, y que se reentrenan de manera continua con los datos que
ellos mismos generan al distribuir el contenido. A esa media-
cion se suma ahora la incorporacion creciente de herramientas
de inteligencia artificial generativa en los flujos de produccion
de contenido breve: generacion de guiones, voces sintéticas,
subtitulado y edicion automatizada. La evidencia experimen-
tal disponible sugiere que esta mediacion tiene efectos am-
bivalentes sobre la diversidad cultural. Doshi y Hauser (2024)
mostraron que el acceso a ideas producidas por un modelo de
lenguaje aumenta la creatividad evaluada de los relatos indi-
viduales, sobre todo entre los escritores menos creativos, pero
produce al mismo tiempo un conjunto de textos mas pareci-
dos entre si que los escritos sin asistencia; los autores describen
el resultado como un dilema social, en el que la ganancia indi-
vidual coexiste con una pérdida colectiva de novedad.

EL FOR YOU PAGE COMO DISPOSITIVO DE HOMOGENEIZACION:
MEDIACION ALGORITMICA, DISCIPLINAMIENTO Y CIRCULARIDAD
Un primer nivel de analisis corresponde al funcionamiento del
sistema. Segun la documentacion publica de la propia plata-
forma (TikTok, 2020), las recomendaciones del FYP resultan
de la clasificacion de los videos conforme a una combinacion
de factores: las interacciones del usuario (videos que repro-
duce, marca como favoritos, comenta o comparte, y cuentas
gue sigue), la informacion del video (descripciones, sonidos y
hashtags) y la configuracion del dispositivo y de la cuenta; la
plataforma senala ademas que ver un video completo cons-
tituye una senal de interés mas fuerte que otras. Dos conse-
cuencias se siguen de esta arquitectura. La primera es que la
visibilidad se desacopla de la base de seguidores: a diferencia
de las plataformas organizadas en torno a la red de contactos,
TikTok hace del feed algoritmico la experiencia por defecto, de
modo que el alcance depende del desempeno de cada piezay
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no del capital acumulado por la cuenta. La segunda es que la
distribucion de un video se decide, en buena medida, a partir
de su rendimiento inicial y de su semejanza con contenidos
gue ya obtuvieron desempenos altos: los hashtags y sonidos
con mayor frecuencia de uso son también los mas indexados y
sugeridos, vy las piezas gue acumulan interacciones tempranas
reciben distribuciones ulteriores mayores. El resultado es un
bucle de retroalimentacion: aquello que el sistema muestra es,
en proporcion significativa, aquello que el sistema ya premio
por parecerse a lo que antes funciono.

Leido a la luz de Bourdieu, este dispositivo permite precisar en
gué consiste el desplazamiento historico. La mentalidad del in-
dice de audiencia que el socidlogo francés atribuia a las salas
de redaccion reaparece transformada: el rating televisivo era
una meétrica agregada, medida a posteriori, interpretada por
equipos humanosy traducida con cierta latencia en decisiones
de programacion; la métrica del FYP, en cambio, es especifica,
se calcula de manera continua, opera sobre cada video indivi-
dual y es procesada por un sistema automatico que ajusta la
distribucion sin deliberacion intermedia. El indice de audiencia
se ha desplazado, por asi decirlo, desde la oficina del directivo
hacia el interior mismo del mecanismo de circulacion. Y con
ese desplazamiento cambia también la naturaleza de la dispu-
ta: lo que para Bourdieu era una competencia por la primicia
entre pares que se vigilan, aqui es una lucha simbodlica por la
atencion arbitrada por un tercero no humano, en la que el ca-
pital en juego aparece cuantificado y publicamente exhibido
en forma de métricas. La plataforma no decide qué se produ-
ce; no ejerce control editorial previo sobre lo que los creadores
suben, pero si decide qué se muestra, y esa asimetria entre li-
bertad de publicacion y control de la distribucion constituye la
forma especifica que adopta el poder en este campo.
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Un segundo nivel corresponde a la respuesta de los creadores.
Klug et al. (2021) combinaron entrevistas con creadores esta-
dounidenses y el analisis de un corpus de mas de trescientos
mil videos en tendencia, y documentaron que los productores
desarrollan supuestos precisos sobre el sistema (que conviene
usar hashtags en tendencia, publicar a determinadas horas o
mMaximizar comentarios y compartidos) y ajustan sus practicas
para complacerlo. El hallazgo mas interesante de ese estudio,
sin embargo, es una discordancia: los autores no encontraron
una relacion consistente entre la popularidad de los hashtags
empleados y las reproducciones obtenidas. La adaptacion de
los creadores no se explica, entonces, por un conocimiento ve-
rificado de las reglas, sino por lo que Bucher (2018) denomina
imaginario algoritmico, y por lo que Bishop (2019) llamo rumor
algoritmico (algorithmic gossip): saberes practicos que circu-
lan de creador en creador ante la opacidad del sistema y que
producen, como efecto agregado, una convergencia de las
tacticas. Cotter (2019) describid esa negociacion permanente
como un juego de la visibilidad, y Steen et al. (2023) documen-
taron una de sus manifestaciones mas nitidas: el algospeak,
un repertorio de sustituciones léxicas que los creadores em-
plean para eludir lo que suponen penalizado por los sistemas
de moderacion. En conjunto, la literatura disponible en torno a
la algoritmizacion declara que la conformidad no se produce
porque los creadores conozcan el algoritmo, sino precisamen-
te porque no lo conocen.

El diseno de la plataforma refuerza esa convergencia. Zulliy Zu-
lli (2022) argumentaron que TikTok fomenta estructuralmente
la mimesis, es decir, la imitacion y replicacion de contenidos a
través de sus propias funciones: la facilidad para reutilizar au-
dios, las herramientas de duetos y respuestas, el caracter por
defecto del FYP y la circulacion acelerada de retos y plantillas.
Los autores proponen pensar en publicos de imitacion (imi-
tation publics): comunidades que se constituyen no en torno
a un tema o una identidad, sino en torno a la replicacion de
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un Mmismo gesto, formato o sonido. La plataforma misma, sos-
tienen, opera como un texto memeético cuya légica es la re-
peticion con variacion. La imitacion, en otras palabras, no es
Unicamente una estrategia defensiva de los creadores frente
a la incertidumbre: esta inscrita en las afordancias del sistema.

Duffy (2017) mostré como el trabajo de los creadores se sos-
tiene en gran medida sobre una promesa aspiracional, la es-
peranza de convertir la pasion en sustento, que induce a una
produccion incesante y a una adaptacion permanente a las
exigencias de la plataforma. Esa adaptacion esta atravesada
por la figura del shadowban: |la creencia, extendida entre los
creadores, de que la plataforma puede reducir secretamente
la distribucion de sus contenidos sin notificarlo. Duffy y Meis-
ner (2023) analizaron las experiencias de creadores con la (in)
visibilidad algoritmica y recurrieron a la gramatica foucaultiana
de la disciplina y el castigo para describir un réegimen en el que
la sancion no necesita ser explicita ni verificable para ser eficaz.
Conviene subrayar el punto para evitar un malentendido: la efi-
cacia disciplinaria del shadowban no depende de que pueda
demostrarse técnicamente su existencia, pues opera al nivel
del imaginario; basta con que los creadores crean en su pPosi-
bilidad para que ajusten su conducta de manera preventiva.
El creador queda asi en una posicion doblemente subordina-
da: sometido a un mecanismo cuyo funcionamiento no puede
conocer vy privado de la legitimidad para nombrar la penaliza-
cion que cree padecer. Esta asimetria reactualiza, en clave al-
goritmica, la censura invisible que Bourdieu atribuia al campo
periodistico: una imposicion tanto Mmas eficaz cuanto menos
puede ser senalada como tal.

;Qué anade, entonces, el mediador no humano al circuito des-
crito por Bourdieu? Pueden distinguirse tres diferencias. La
primera es la temporalidad: en el circuito periodistico la retroa-
limentacion operaba a través de ciclos relativamente lentos (la
edicion del dia siguiente, la reunion de pauta, la lectura de la
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competencia), mientras que en el FYP es practicamente inme-
diata y continua, de modo que cada pieza pasa a concebirse
como una hipotesis sometida a verificacion métrica. La segun-
da es la anticipacion: para Bourdieu, la presion del indice de
audiencia se ejercia sobre un producto ya emitido y la homo-
geneizacion resultaba de la correccion sucesiva de la oferta a la
luz de los resultados; en el FYP, en cambio, el creador internaliza
las reglas presuntas del sistema y produce de antemano para
satisfacerlas, con lo que la retroalimentacion deja de ser solo
correctiva para volverse formativa. La tercera es la opacidad.
DiMaggio y Powell (1983) mostraron que, cuando los objetivos
son ambiguosy el entorno genera incertidumbre, las organiza-
ciones tienden a imitar a aquellas de su campo que perciben
COMO Mas exitosas o legitimas: es lo que denominaron isomor-
fismo mimético. El algoritmo del FYP, por su naturaleza de caja
negra, instaura precisamente ese regimen de incertidumbre, y
la evidencia sobre las tacticas de los creadores es congruente
con esa lectura: ante la imposibilidad de conocer las reglas, la
estrategia mas segura consiste en imitar los formatos, los au-
dios y los temas que ya fueron recompensados con visibilidad.
Asi entendida, la homogeneizacion deja de ser una intuicion
descriptiva y adquiere la forma de un proceso socioldgico iden-
tificable: un isomorfismo inducido por la opacidad.

Un tercer nivel, finalmente, permite responder a una objecion
previsible: si el argumento se refiere a la oferta, ¢qué lugar ocu-
pa el FYP en tanto interfaz que el usuario recorre? El circuito, en
rigor, solo se cierra alli. Las mismas sefales que ordenan la dis-
tribucion, es decir, la permanencia, finalizacion e interaccion,
son producidas por los usuarios mientras consumen, de ma-
nera que cada sesion reordena el flujo posterior hacia aquellos
formatos en los que hubo mayor retencion. Siles et al. (2024)
documentaron este proceso desde la experiencia de los usua-
rios: a partir de diarios de uso y grupos focales con cuarenta y
tres costarricenses que se iniciaban en TikTok, mostraron que
la conciencia algoritmica se desarrolla como un proceso en el

Anuario de Investigacion de la Comunicacion CONEICC m e-ISSN 2594-0880 m Num. XXX/ m 2026
https;//anuario.coneicc.org.mx/index.php/anuarioconeicc/index



La circulacion circular algoritmica: una relectura de Bourdieu desde el For You Page

que los participantes describen su actividad como un entrena-
miento de la aplicacion y perciben una personalizacion rapida
de su feed. Desde el lado técnico, el experimento de ingenieria
inversa de Bueno-Fernandes y Campos-Pellanda (2022), reali-
zado en Brasil con perfiles construidos ad hoc, evidencio que
las recomendaciones se reorganizan de manera perceptible
segun los patrones de interaccion de cada cuenta. La circulari-
dad se completa asi en dos movimientos que se sostienen mu-
tuamente: los creadores replican los formatos que el sistema
recompensa, y los usuarios, al permanecer e interactuar con
variaciones de esos mismos formatos, confirman las sefales
gue llevaran al sistema a privilegiarlos nuevamente. La homo-
geneizacion de la oferta encuentra, en la interfaz, un correlato
en la homogeneizacion del flujo que cada usuario recibe.

El FYP no abandonaria la [6gica de la circulacion circular, sino
gue la intensificaria y la automatizaria: un circuito cerrado de
productores que se observan entre si; se conservan aqui los
creadores; siguen mirandose, ahora a través del propio feed,
pero se les superpone un mediador que cuantifica esa observa-
cion, la aceleray la convierte en condicion de existencia visible.

DE LA RECEPCION A LA PRODUCCION: POR QUE NO SE TRATA DE
“BURBUJAS DE FILTRO"
El argumento desarrollado hasta aqui podria asimilarse, apre-
suradamente, al difundido diagnostico de las burbujas de filtro
y las camaras de eco, sobre todo después de haber reconocido
que el circuito se cierra en la experiencia del usuario. Convie-
ne precisar por qué el deslinde es necesario y por qué, lejos
de debilitar la propuesta, la fortalece. La tesis de la burbuja de
filtro sostiene que la personalizacion algoritmica encierra a
cada usuario en un universo informativo a la medida de sus
preferencias previas, con consecuencias sobre la polarizacion y
el aislamiento ideoldgico. Ahora bien, una corriente de investi-
gacion empirica ha cuestionado severamente la magnitud de
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este efecto: Bruns (2019) argumento que la influencia de las ca-
maras de eco y las burbujas de filtro ha sido considerablemen-
te exagerada y responde, en parte, a un panico moral sobre el
papel de las redes sociales.

El punto decisivo es que ese debate se situa en el plano de la
recepciony en el registro de los contenidos ideoldgicos: discute
a qué informacion queda expuesto el usuarioy con qué efectos
sobre sus creencias. Lo que este trabajo describe es un feno-
meno distinto y previo, situado en el plano de la produccion
vy en el registro de las formas: la convergencia de duraciones,
estructuras narrativas, ganchos iniciales, sonidos y recursos de
edicion con que se elabora el contenido. No se afirma, por tan-
to, que las audiencias queden atrapadas en camaras de eco ni
gue consuman contenido ideologicamente idéntico; se sostie-
ne gque la oferta misma tenderia a uniformarse en origen, con
relativa independencia de los recorridos particulares de consu-
mMo. La realimentacion descrita en la seccion anterior pertenece
a este segundo registro: describe como las sehales de atencion
confirman la jerarquia de formatos, no como se clausura el ho-
rizonte informativo de una persona.

Este desplazamiento es, ademas, fiel al espiritu del concepto
gue el articulo recupera. La circulacion circular de la informa-
cion No era una teoria sobre los publicos, sino sobre los produc-
tores: describia como se uniformaba la oferta periodistica en
el interior del campo, antes de cualquier consideracion sobre
su recepcion. Trasladar ese enfoque a las plataformas de video
corto significa preguntar no por lo que el algoritmo muestra a
cada uno, sino por lo que el algoritmo induce a producir a quie-
nes alimentan el sistema. Ello permite, de paso, eludir el flanco
empiricamente mas fragil de las teorias de la recepcion y situar
la discusion en un terreno menos transitado.
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DISCUSION Y CONSIDERACIONES FINALES

La relectura propuesta no esta exenta de tensiones, y honrar
esas tensiones es condicion de su solidez. La principal provie-
ne de la literatura latinoamericana e iberoamericana sobre la
agencia de los usuarios y los creadores frente a los algoritmos.
Siles (2023), a partir de la experiencia costarricense, ha argu-
mentado contra toda lectura determinista, mostrando que la
relacion entre usuarios y sistemas de recomendacion se pa-
rece mas a una domesticacion mutua que a una imposicion
unilateral; en la misma linea, Siles et al. (2020) documentaron
como las teorias profanas sobre los algoritmos se elaboran lo-
calmente y orientan usos que las plataformas no anticipan.
Cotter (2019) advirtio que los algoritmos estructuran, pero No
determinan de manera univoca la conducta de los produc-
tores. Arriagada e Ibanez (2020) documentaron, en el contex-
to chileno, las negociaciones tacticas mediante las cuales los
creadores intentan vencer al algoritmo sin disolverse por com-
pleto en sus exigencias, y Arriagada y Bishop (2021), a partir de
entrevistas con treinta y cinco influencers chilenos, mostraron
gue estos elaboran imaginarios que les permiten sostener un
espacio de autenticidad frente a las exigencias comerciales de
la plataforma. A ello se suma el hallazgo ya mencionado de
Klug et al. (2021): las creencias de los creadores sobre lo que
el sistema premia no siempre se corresponden con lo que el
sistema efectivamente premia, de modo que la adaptacion es
mMenos precisay, por tanto, menos mecanica de lo que una lec-
tura determinista supondria.

Estas aportaciones no refutan el argumento de la homogenei-
zacion, pero lo obligan a precisarse. Reconocer la agencia de los
creadores no equivale a negar la presion estructural que pesa
sobre ellos. La afirmacion que este trabajo sostiene es de orden
tendencial y probabilistico: el dispositivo del FYP no anula la
creatividad ni la resistencia, pero inclinaria sistematicamente
el campo hacia la conformidad, de modo que la diversidad de
los productores no se traduciria en una diversidad equivalente
de los productos. Entre la determinacion absoluta y la libertad
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plena se extiende el terreno intermedio de las disposiciones in-
ducidas, que es precisamente el terreno que la sociologia de
Bourdieu enseno a pensar.

Cuatro limitaciones deben senalarse. La primera es que se trata
de una reflexion tedricay no de una investigacion empirica pro-
pia: las afirmaciones sobre la homogeneizacion requieren, para
ser sostenidas con rigor, estudios sistematicos sobre corpus de
contenido que exceden el alcance de este texto, y la evidencia
aqui movilizada es secundaria y en su mayoria cualitativa. La
segunda es que el funcionamiento concreto de los sistemas de
recomendacion permanece, por definicion, opaco: la recons-
truccion de su logica se apoya en la documentacion publica de
la plataforma que es también un documento corporativo y por
tanto interesado y en estudios que infieren sus reglas desde el
exterior, de modo que toda caracterizacion opera sobre indi-
cios. La tercera es que el caso de TikTok, por paradigmatico que
resulte, no agota la variedad de las plataformas de video corto,
y la transferencia del argumento a otros entornos exige caute-
la. La cuarta es de alcance geografico: buena parte de la inves-
tigacion disponible sobre creadores procede del norte global,
y las condiciones de la produccion cultural digital en América
Latina estan marcadas por otras estructuras de monetizacion,
otras economias de la informalidad y otros repertorios cultura-
les, y podrian modular el mecanismo aqui descrito de maneras
gue este texto no esta en condiciones de anticipar.

Con todo, la recuperacion del concepto de circulacion circular
ofrece una via fértil para pensar la cultura digital contempo-
ranea sin recaer ni en la celebracion ingenua de la diversidad
Nni en el determinismo tecnologico. Permite nombrar, con un
instrumental socioldgico de probada potencia, una intuicion
compartida por millones de usuarios: la de que, bajo la apa-
riencia de una variedad inagotable, los feeds se parecen cada
vez mas entre si. La hipotesis que este trabajo deja planteada
para la investigacion futura es que esa semejanza No seria un
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accidente ni una moda pasajera, sino el efecto estructural de
un circuito de retroalimentacion que la sociologia de la comu-
nicacion describio hace tres décadas y que la mediacion algo-
ritmica habria llevado a una forma mas acabada. Someter esa
hipotesis a contrastacion empirica, estableciendo los grados,
las excepcionesy las resistencias de la homogeneizacion, cons-
tituye una agenda pertinente para el campo de las ciencias de
la comunicacion.
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